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日経メディカル Online  

医師会員プロフィールデータ2017 

【調査概要】  
 
調査主体：日経ＢＰ社  
調査手法：インターネット調査  
調査対象：日経メディカル Online医師会員  
有効回答数：657件  
調査時期：2017年８月９日～１０日 
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読者の平均年齢は50.5歳。91.2％が男性。 

年齢と性別 

n=657 

29歳以下, 

1.2%
30歳代, 

15.7%

40歳代, 

28.6%
50歳代, 

36.8%

60歳以上, 

17.7%

年齢 （50.48歳）

男性, 

91.2%

女性, 8.8%

性別

日経メディカルオンライン読者プロフィール調査 
実査期間：2017/8/9～8//10 
調査機関：日経BPコンサルティング 
回収サンプル数：657 
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「内科」（44.6％）がトップのほか、読者の診療科目は多岐にわたる。 

標榜している診療科目（それぞれひとつずつ） 

n=657 

※ラベルは第一標榜科目～第三標榜科目を足しあげた数字 

日経メディカルオンライン読者プロフィール調査 
実査期間：2017/8/9～8//10 
調査機関：日経BPコンサルティング 
回収サンプル数：657 

44.6 
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5.3 

1.8 

13.5 
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4.6 

2.9 

2.4 

2.7 

2.4 

1.5 

4.6 

3.2 

6.4 

1.4 

10.8 

0.2 
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内科 

循環器科 

心臓血管外科 

呼吸器内科 

呼吸器外科 

消化器内科 

消化器外科 
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血液内科 

アレルギー科 

リウマチ科 

老年科 

神経内科 
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小児外科 

標榜している診療科目 

第一標榜科目 

第二標榜科目 

第三標榜科目 

7.8 

4.9 

5.0 

0.5 

2.7 

2.7 

2.1 

3.0 

2.0 

2.0 

4.1 

2.7 

0.2 

0.2 

1.4 

0.9 

2.1 

2.0 

4.1 

0% 10% 20%

外科 

整形外科 

リハビリテーション科 

形成外科 

産婦人科 

眼科 

耳鼻咽喉科 

皮膚科 

泌尿器科 

放射線科 

麻酔科 

救急・ICU  

口腔外科 

性病科 

肛門科 

基礎医学系 

その他の内科 

その他の外科 

その他の診療科目 
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一般病院勤務医師が中核読者（58.9％）。 
そのほか「診療所開業」「大学病院勤務」「診療所勤務」が1割前後で並ぶ。 

勤務形態（主なものひとつだけ） 

n=657 

診療所開業, 

14.2%

診療所勤務, 

9.6%

病院開業, 

1.1%

大学病院勤務, 

12.9%

一般病院勤務, 

58.9%

その他, 3.3%

勤務形態

日経メディカルオンライン読者プロフィール調査 
実査期間：2017/8/9～8//10 
調査機関：日経BPコンサルティング 
回収サンプル数：657 
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読者が勤務している医療機関の病床数は、500床以上（25.4％）と大病院が4分の１を占める。 
次いで300-499床（16.9％）、100-199床（13.1％）。 

開業／勤務している医療機関の病床数（ひとつだけ） 

n=657 

無床, 

22.8%

1 ～19床, 

2.0%

20～99床, 

8.1%

100 ～199 床, 

13.1%
200 ～299 床, 

10.5%

300 ～499 床, 

16.9%

500 床以上, 

25.4%

開業／勤務している医療機関の病床数

日経メディカルオンライン読者プロフィール調査 
実査期間：2017/8/9～8//10 
調査機関：日経BPコンサルティング 
回収サンプル数：657 
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「部科長」（26.0％）、「一般医師」（23.3％）が2割台。 
「院長」（18.6％）、「副院長」（7.3％）が続く。 

役職（最も近いものひとつだけ） 

n=657 

院長, 

18.6%

所長, 

2.0%

副院長, 

7.3%

部科長, 

26.0%

一般医師, 

23.3%

教授, 

2.3%

准教授, 

2.0%

講師, 

2.1%

助教, 

2.7%

助手, 

0.6%

医局員, 

2.6%

医員, 

7.2%
その他, 

3.3%

役職

日経メディカルオンライン読者プロフィール調査 
実査期間：2017/8/9～8//10 
調査機関：日経BPコンサルティング 
回収サンプル数：657 
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平均年収は1895万円。約半数が1500万円以上。 

昨年度の税込世帯年収（ひとつだけ） 

600万円未満, 

5.5% 600万～

800万円未満, 

2.7%

800万～

1000万円未

満, 7.0%

1000万～

1500万円未満, 

23.9%
1500万～

2000万円未満, 

25.6%

2000万～

3000万円未満, 

17.7%

3000万～

5000万円未満, 

3.5%

5000万～

1億円未満, 

1.4%

1億円以上, 

1.1%
無回答, 

11.7%

昨年度の税込世帯年収（平均 1895万円）

n=657 日経メディカルオンライン読者プロフィール調査 
実査期間：2017/8/9～8//10 
調査機関：日経BPコンサルティング 
回収サンプル数：657 
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9 9 「日経メディカル Online」へのアクセス頻度（ひとつだけ） 

n=657 

ほぼ毎日, 

54.0%

週に２～３回程

度, 29.1%

週に１回程度, 

12.2%

月に２～３回程

度, 2.4%

月に１回程度, 

1.8%

それ以下の頻度, 

0.5%

日経メディカルOnline アクセス頻度

日経メディカルオンライン読者プロフィール調査 
実査期間：2017/8/9～8//10 
調査機関：日経BPコンサルティング 
回収サンプル数：657 

ほぼ毎日アクセスしている読者が54.0％。週に１回以上アクセス比率は95.3％に達する。 
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10 10 先生が普段、「日経メディカル Online」を利用するタイミング（いくつでも） 

n=657 

16.6

5.0

17.7

13.1

44.1

17.8

23.0

3.8

34.2

8.5

9.4

0.6

0% 10% 20% 30% 40% 50%

朝、自宅で

勤務先へ向かう通勤途中

午前の診療前

午前の診療の合間

昼休み

午後の診療の合間

午後の診療後

勤務先から帰宅途中

帰宅後

深夜（当直時含む）

休日

その他

日経メディカルOnlineを利用するタイミング

日経メディカルオンライン読者プロフィール調査 
実査期間：2017/8/9～8//10 
調査機関：日経BPコンサルティング 
回収サンプル数：657 

44.1％の読者が職場で昼休みにサイトを閲覧。 
帰宅後（34.2％）や午後の診療後（23.0％）がこれに続く。 
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移動中は6割がスマホで閲覧。 
自宅や職場など、移動中以外のシーンではデスクトップPCおよびノートPCでアクセス。 

前問でお答えのタイミングに利用する、主なデバイス（それぞれひとつずつ） 
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】
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n=117

n=151
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n=290

32.0 

50.2 

9.3 

8.0 

0.4 

44.6 

39.3 

8.9 

7.1 

0.0 

38.7 
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11.3 
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50.0 
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日
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n=56

n=62

n=4

n=225

利用する主なデバイス（各タイミングの利用者ベース） 
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12 12 「日経メディカル Online」でよく読む／利用する記事の種類（いくつでも） 

n=657 

よく読む記事としては「医学・臨床情報に関する速報記事」（84.8％）が突出。 
「医学会の動向に関する速報記事」（46.7％）、「編集部による解説記事（臨床記事）」（30.1％）と続く。 

84.8 

46.7 

22.4 

30.1 

17.8 

27.2 

14.6 

25.6 

10.4 

19.5 

0.6 

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

医学・臨床情報に関する速報記事 

医学界の動向に関する速報記事 

医学論文の翻訳・解説記事 

編集部による解説記事（臨床記事） 

編集部による解説記事（医療界動向記事） 

専門家による寄稿（臨床記事） 

専門家による寄稿（医療界動向記事） 

専門家による臨床講座 

実用講座（医学英語など） 

クイズ形式の記事 

その他 

「日経メディカルOnline」でよく読む／利用する記事の種類 

日経メディカルオンライン読者プロフィール調査 
実査期間：2017/8/9～8//10 
調査機関：日経BPコンサルティング 
回収サンプル数：657 
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13 13 先生が「日経メディカル Online」をお読みになって得たいと思う情報（いくつでも） 

n=657 

（降順ソート） 

79.9

63.8

49.5

36.1

33.0

26.3

21.0

13.2

0.3

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

自分の専門分野に関する診断・治療に関する最新動向

自分の専門分野外、周辺分野での診断・治療の最新動向

日常診療のヒントになるHow to情報

医薬品に関する情報

診療報酬改定や法改正などの行政動向

クレーム対応や集患対策など患者の動向に関する情報

事故防止策等のリスクマネジメント情報

病院・診療所の開業・経営情報

その他

「日経メディカルOnline」を読んで得たいと思う情報

「自分の専門分野に関する診断・治療に関する最新動向」に対するニーズが8割でトップ。 
これに、「自分の専門分野外、周辺分野での診断・治療の最新動向」（63.8％）、 
「日常診療のヒントとなるHowto情報」（49.5％）が5～6割で続く。 
 

日経メディカルオンライン読者プロフィール調査 
実査期間：2017/8/9～8//10 
調査機関：日経BPコンサルティング 
回収サンプル数：657 
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14 14 「日経メディカル Online」に対する満足度（ひとつだけ） 

n=657 

とても満足してい

る, 23.3%

まあ満足している, 

68.9%

どちらともいえない, 

6.5%

やや不満である, 

1.1%

かなり不満である, 

0.2%

日経メディカルOnlineに対する満足度

92.2％が「日経メディカルOnline」に満足していると回答。 

日経メディカルオンライン読者プロフィール調査 
実査期間：2017/8/9～8//10 
調査機関：日経BPコンサルティング 
回収サンプル数：657 
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15 15 

読者の約半数がメールが届く度に開封している。 

「日経メディカル メール」を開く頻度（ひとつだけ） 

n=657 

ほぼ毎回, 

49.9%

週１回程度, 

32.1%

月2～3回, 

5.5%

月1回程度, 

4.1%

ほとんど見ない, 

8.4%

「日経メディカルメール」を開く頻度

日経メディカルオンライン読者プロフィール調査 
実査期間：2017/8/9～8//10 
調査機関：日経BPコンサルティング 
回収サンプル数：657 
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16 16 

読者の8割強が医療従事者向けWebサービスに会員登録している。 

会員登録している医療従事者向けWebサービスの件数（それぞれひとつずつ） 

n=657 

16.0

14.5

28.8

25.7

30.3

37.9

19.5

18.1

3.7

2.9

1.4

0.3

0.5

0.6

0% 20% 40% 60% 80% 100%

製薬企業や医療機器メーカーが運営する

医療従事者向けWebサービス

上記以外で会員登録している

医療従事者むけWebサービス

会員登録している医療従事者向けWebサービスの件数

無し 1～2 3～4 5～9 10～14 15～19 20以上

日経メディカルオンライン読者プロフィール調査 
実査期間：2017/8/9～8//10 
調査機関：日経BPコンサルティング 
回収サンプル数：657 
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「日経メディカルOnline」を通じて、 
「製薬企業や医療機器メーカーが提供する情報」を見たり聞いたりすることがあるとの回答は80.8％。 

「日経メディカルOnline」を通じて、「製薬企業や医療機器メーカーが提供する情報」を見聞きする頻度（ひとつだけ） 

n=657 

日経メディカルオンライン読者プロフィール調査 
実査期間：2017/8/9～8//10 
調査機関：日経BPコンサルティング 
回収サンプル数：657 

よくある, 23.0% 

ときどきある, 57.8% 

あまりない, 16.9% 

まったくない, 2.3% 

「日経メディカルOnline」を通じ、製薬企業などの提供情報を見聞きする頻度 
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81.7％が「日経メディカルOnline」のWeb講演会やe-Detailを見た経験があると回答。 

「日経メディカルOnline 」のWeb講演会やe-Detailをご覧になった経験（ひとつだけ） 

n=657 

見たことがある, 

81.7%

見たことはないが、

見てみたい, 

14.3%

見たことがないし、

見たいとも思わな

い, 4.0%

「日経メディカルOnline」のWeb講演会やe-Detailを見た経験

日経メディカルオンライン読者プロフィール調査 
実査期間：2017/8/9～8//10 
調査機関：日経BPコンサルティング 
回収サンプル数：657 
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「日経メディカルOnline」でWeb講演会やe-Detailを閲覧した回数は、月平均6.1回。 

過去1年間の、Web講演会やe-Detailをご覧になった月平均の回数（ひとつだけ） 

（日経メディカルOnlineのWeb講演会やe-Detail視聴経験者ベース）n=537 

１回, 

11.9%

2～3回, 

32.8%

4～5回, 

22.9%

6～7回, 

8.0%

8～10回, 

7.8%

11～15回, 

6.9%

16～20回, 

2.0%

21回以上, 

7.4%

直近1年間は視

聴／閲覧していな

い, 0.2%

過去1年間でWeb講演会やe-Detailを見た月平均の回数

日経メディカルオンライン読者プロフィール調査 
実査期間：2017/8/9～8//10 
調査機関：日経BPコンサルティング 
回収サンプル数：537（Web講演会やe-Detail視聴経験者） 
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読者の6割は、自宅もしくは病院内で「日経メディカルOnline」のWeb講演会やe-Detailの視聴をしている。 

Web講演会やe-Detailをご覧になる場所（いくつでも） 

65.2

60.1

3.7

2.0

0.4

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

自宅（自宅兼医院の自宅部分を含む）

病医院内（自宅兼医院の医院部分を含む）

通勤途中などの移動中

出張先

その他

Web講演会やe-Detailを見る場所
（降順ソート） 

日経メディカルオンライン読者プロフィール調査 
実査期間：2017/8/9～8//10 
調査機関：日経BPコンサルティング 
回収サンプル数：537（Web講演会やe-Detail視聴経験者） 

（日経メディカルOnlineのWeb講演会やe-Detail視聴経験者ベース）n=537 
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閲覧経験者の1/4は、テーマやコンテンツや良ければWeb講演会やe-Detailを見ようと思っている 

Web講演会やe-Detailをご覧いただくと付与されるポイントについてのお考え（いくつでも） 

（降順ソート） 

79.9

30.5

26.3

11.7

0.4

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

ポイントが付与されるのであれば、

見ようという意欲が高まる

ポイントが付与されるのであれば、

最後まで見ようと思う

テーマやコンテンツがよければ、

ポイントがなくても見ようと思う

ポイントがないと、見る気がしない

いずれもあてはまらない

Web講演会やe-Detailを見た際に付与されるポイントへの考え

日経メディカルオンライン読者プロフィール調査 
実査期間：2017/8/9～8//10 
調査機関：日経BPコンサルティング 
回収サンプル数：537（NMOのWeb講演会やe-Detail視聴経験者） 

（日経メディカルOnlineのWeb講演会やe-Detail視聴経験者ベース）n=537 
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「自分の専門分野の疾患や治療法に関する情報」（87.3％）と「専門分野以外の疾患や治療法に関する情報」
（74.9％）が突出。「新薬の発売、学術情報」（40.4％）と続く。 

Web講演会やe-Detailを通じて、入手したいと思う情報（いくつでも） 

日経メディカルオンライン読者プロフィール調査 
実査期間：2017/8/9～8//10 
調査機関：日経BPコンサルティング 
回収サンプル数：537（Web講演会やe-Detail視聴経験者） 

（日経メディカルOnlineのWeb講演会やe-Detail視聴経験者ベース）n=537 

87.3 

74.9 

40.4 

29.8 

28.7 

28.1 

25.9 

25.0 

21.2 

14.3 

10.1 

6.7 

0.4 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

自分の専門分野の疾患や治療法に関する情報 

専門分野以外の疾患や治療法に関する情報 

新薬の発売、学術情報 

医薬品の副作用情報 

使い慣れた薬の新しい学術情報 

大規模臨床試験の情報 

医療事故や医療訴訟に関する情報 

患者指導に役立つ情報 

開催された学会での発表内容などの情報 

医療機器の情報 

病院経営に関する情報 

電子カルテなどの情報システム／IT機器に関する情報 

その他 

Web講演会やe-Detailを通じて、入手したいと思う情報 
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23 Web講演会やe-Detailをご覧になった後、視聴した医薬品や医療機器の感想や実際に行ったこと（いくつでも） 

44.9

19.7

22.7

2.4

31.7

20.3

14.5

9.7

0.4

17.5

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

メーカーのWeb サイトを閲覧した

メーカー以外のWeb サイトを閲覧した

MRに直接問い合わせた

MSに直接問い合わせた

処方／導入することがあれば候補にしてもよいと感じた

処方／導入を検討した

実際に新規で処方／導入した

実際に処方／導入を増やした

その他

何もしていない

Web講演会やe-Detailを見た後感じたことや実際に行ったこと

閲覧経験者の8割強が、Web講演会やe-Detail視聴後、「メーカーのWebサイトを閲覧した」（44.9％）、「処
方/導入することがあれば候補にしても良いと感じた」（31.7％）などの行動をとっている 

日経メディカルオンライン読者プロフィール調査 
実査期間：2017/8/9～8//10 
調査機関：日経BPコンサルティング 
回収サンプル数：537（Web講演会やe-Detail視聴経験者） 

（日経メディカルOnlineのWeb講演会やe-Detail視聴経験者ベース）n=537 
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「参加できなかった学会」の発表内容などの情報を、65.4％が入手できていない。 

「参加したかったが、実際には参加できなかった学会」の、発表内容などの情報入手について（ひとつだけ） 

n=657 

ほぼできている, 

6.1%

どちらかといえばで

きている, 22.1%

どちらかといえばで

きていない, 

38.2%

ほとんどできていな

い, 27.2%

そういう学会はな

い, 6.4%

「参加したかったができなかった学会」の発表内容の情報入手

日経メディカルオンライン読者プロフィール調査 
実査期間：2017/8/9～8//10 
調査機関：日経BPコンサルティング 
回収サンプル数：657 
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「参加できなかった学会」の情報入手手段としては、「学会誌」（61.1％）、「講演・発表の要旨をまとめたWebサ
イト」（53.2％）が望ましいととらえられている。 

「参加したかったが、実際には参加できなかった学会」の情報を得る手段として便利だと思うもの（いくつでも） 

61.1

53.2

33.5

27.5

24.6

15.0

11.4

1.3

0.2

2.6

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

学会誌

講演・発表の要旨をまとめたWeb サイト

講演・発表の模様を収録した動画配信（Web 講演会）

専門医学雑誌、新聞

MR

総合医学雑誌、新聞

講演資料などを収録したDVD やCDなどの入手

MS

その他

特に思いつかない

「参加できなかった学会」の情報入手手段で便利だと思うもの

（「参加したかったができなかった学会」がある人ベース）n=615 

（降順ソート） 

日経メディカルオンライン読者プロフィール調査 
実査期間：2017/8/9～8//10 
調査機関：日経BPコンサルティング 
回収サンプル数：615（参加したかったができなかった学会がある人） 
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7割強が自宅もしくは病医院内ではパソコンを利用。 
スマホを仕事に使っていないのは4割弱。 

お仕事でパソコンやスマートフォン、タブレット端末を利用する場所（それぞれいくつでも） 

71.5 

74.1 

4.6 

11.4 

1.5 

28.9 

18.3 

12.0 

14.9 

52.7 

0% 20% 40% 60% 80%

自宅で利用している

病医院内で利用している

通勤などの移動中に利用している

その他

この機器は利用していない

自宅で利用している

病医院内で利用している

通勤などの移動中に利用している

その他

この機器は利用していない

【
パ
ソ
コ
ン
（
ノ
ー
ト
パ
ソ
コ
ン
を
含
む
）
】

【
タ
ブ
レ
ッ
ト
端
末
（iP

a
d

な
ど
）
】

31.8 

26.9 

32.9 

29.2 

37.9 

9.0 

9.1 

11.7 

10.2 

77.0 

0% 20% 40% 60% 80%

自宅で利用している

病医院内で利用している

通勤などの移動中に利用している

その他

この機器は利用していない

自宅で利用している

病医院内で利用している

通勤などの移動中に利用している

その他

この機器は利用していない

【
ス
マ
ー
ト
フ
ォ
ン
（iP

h
o
n
e

、An
d
ro

id

な
ど
）
】

【
従
来
型
携
帯
電
話
機
（
ス
マ
ー
ト
フ
ォ
ン
以
外
）
】

各デバイスを仕事で利用する場所 

n=657 

（選択肢は以下の表記） *「自宅（自宅兼医院の自宅部分を含む）で利用している」 **「病医院内（自宅兼医院の医院部分を含む）で利用している」 
                 ***「その他（出張先、外出先など」） 

日経メディカルオンライン読者プロフィール調査 
実査期間：2017/8/9～8//10 
調査機関：日経BPコンサルティング 
回収サンプル数：657 
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最も利用比率が高いのは「LINE」。これに「Facebook」が続く。 
仕事での利用率が最も高い「Google+」でも4.1％にとどまる。 

SNSの利用目的（それぞれひとつずつ） 

n=657 

3.3

4.1

0.6

1.8

1.4

0.9

22.8

11.9

6.8

35.8

2.0

11.3

6.8

9.3

1.2

7.0

1.1

1.8

67.0

74.7

91.3

55.4

95.6

86.0

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Facebook

Google+

Instagram

LINE

LinkedIn

Twitter

SNSの利用目的

仕事 プライベート 仕事とプライベートの両方 利用していない
日経メディカルオンライン読者プロフィール調査 
実査期間：2017/8/9～8//10 
調査機関：日経BPコンサルティング 
回収サンプル数：657 
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製薬企業や医療機器メーカーからの情報を得ているSNSは「Google+」（21.3％）、「Facebook」
（11.2％）にとどまる。 

お仕事で利用しているSNSのうち、製薬企業や医療機器メーカーからの情報を見たり聞いたりするもの（いくつでも） 

（いずれかのSNSを「仕事」、または「仕事とプライベート両方」で利用している人ベース） n=169 

21.3

11.2

5.9

1.2

0.6

0.6

62.7

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Google+

Facebook

LINE

Twitter

Instagram

LinkedIn

ひとつもない

製薬企業や医療機器メーカーからの情報を見聞きするSNS
（降順ソート） 

日経メディカルオンライン読者プロフィール調査 
実査期間：2017/8/9～8//10 
調査機関：日経BPコンサルティング 
回収サンプル数：169 
（いずれかのSNSを「仕事」、または「仕事とプライベート両方」で利用している） 
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製薬企業や医療機器メーカーの提供情報を得たいと思うSNSは、「Facebook」（13.4％）、「Google+」
（8.1％）。7割強はSNS経由での情報提供は求めていない。 

製薬企業や医療機器メーカーが提供する情報を得られるとよいと思うSNS（いくつでも） 

n=657 

13.4

8.1

7.8

2.6

1.2

0.8

0.3

73.7

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Facebook

Google+

LINE

Twitter

Instagram

LinkedIn

その他

SNS経由で情報を得たいとは思わない

製薬企業や医療機器メーカーの提供情報を得たいと思うSNS （降順ソート） 

日経メディカルオンライン読者プロフィール調査 
実査期間：2017/8/9～8//10 
調査機関：日経BPコンサルティング 
回収サンプル数：657 
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読者の約7割が医薬品/医療機器の導入に関与。 

開業／勤務している医療機関での以下の医薬品／医療機器の導入への先生の関わり方（それぞれいくつでも） 

（有職者ベース）n=510 

（降順ソート） 

32.1 

26.5 

22.7 

19.6 

24.0 

26.2 

23.0 

19.8 

18.4 

33.0 

0% 10% 20% 30% 40%

決定を承認する

候補から選択、決定する

候補をリストアップする

情報を収集する

全く関与していない

決定を承認する

候補から選択、決定する

候補をリストアップする

情報を収集する

全く関与していない

【
医
薬
品
】

【
医
療
機
器
】

21.0 

13.9 

9.6 

12.0 

55.9 

21.0 

12.3 

9.6 

11.4 

57.2 

0% 20% 40% 60% 80%

決定を承認する

候補から選択、決定する

候補をリストアップする

情報を収集する

全く関与していない

決定を承認する

候補から選択、決定する

候補をリストアップする

情報を収集する

全く関与していない

【
電
子
カ
ル
テ
】

【
そ
の
他
のIT
シ
ス
テ
ム
】

医薬品／医療機器導入への関わり方 

n=657 

日経メディカルオンライン読者プロフィール調査 
実査期間：2017/8/9～8//10 
調査機関：日経BPコンサルティング 
回収サンプル数：657 
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現在利用・保有している金融商品は「生命保険」（46.6％）、「円建預貯金」（42.0％）。 
今後保有したいものは、「投資信託」（7.3％）、「株式」（6.8％）、「外貨預金」（5.8％）となっている。 

ご家庭で「現在利用・保有している」、「現在は利用・保有していないが、今後利用してみたい」金融商品（それぞれいくつでも） 

n=657 

46.6

42.0

24.2

18.9

15.8

11.4

7.3

4.4

2.0

33.9

0.8

0.8

6.8

7.3

5.8

4.1

4.3

4.6

5.6

67.6

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

生命保険

円建預貯金

株式（海外株も含む）

投資信託

外貨預金

債券

金・貴金属

REIT（不動産投資信託）

FX（外国為替証拠金取引）

特にない

現在は利用・保有している/現在は利用・保有していないが、今後利用してみたい金融商品

現在利用・保有している金融商品

現在利用・保有していないが、今後利用してみたい金融商品

（「現在利用･保有している金融商品」の降順ソート） 

日経メディカルオンライン読者プロフィール調査 
実査期間：2017/8/9～8//10 
調査機関：日経BPコンサルティング 
回収サンプル数：657 
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15.5％が戸建て住宅の新築・立て替え・買い替えを検討。 

住宅・不動産関連で、今後、検討したいこと（いくつでも） 

n=657 

15.5

11.4

9.0

4.9

4.4

2.1

0.0

66.1

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

戸建て住宅の新築／建て替え・買い替え

新築マンションの購入・買い替え

リフォーム

中古マンションの購入・買い替え

不動産投資

戸建て中古住宅の購入・買い替え

その他

特にない

住宅・不動産関連で、今後、検討したいこと
（降順ソート） 

日経メディカルオンライン読者プロフィール調査 
実査期間：2017/8/9～8//10 
調査機関：日経BPコンサルティング 
回収サンプル数：657 


