
◉「解説番組＋特集サイト」で伝えるシリーズ企画

情報収集意欲の⾼い経営層・ビジネスリーダーが集う
専⾨領域特化型のグローバルインサイト

Global Trend Watch
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企画趣旨

あらゆる産業においてグローバルの潮流をいち早く捉え、分析することの重要性が⾼まっています。産業を代表
する主要展⽰会やメガカンファレンスも海外で開催されるケースが増えており、現地視察はおろか、溢れる情報
から⽇本市場に直結する真のインサイトを⾒極めることは容易ではなくなってきています。

⼀⽅、各産業の最前線を追う⽇経BPの専⾨メディアの記者や研究員は、⽇々世界の重要イベントを現地で
徹底取材しています。

そこで⽇経BPでは、各産業ごとのグローバルの潮流を届けるプロジェクト『Global Trend Watch』を始動いたし
ます。主要展⽰会・メガカンファレンスを現地で徹底取材した⽇経BPの専⾨記者や研究員が、単なる事実
の速報にとどまらず専⾨的視座で深く分析・解説します。本プロジェクトの最⼤の特⻑は、この⾼価値なコン
テンツ（解説番組&記事）で、「情報収集に困っている、⾃ら課題意識を持って最先端情報を求めている」、
感度の⾼いビジネスリーダーや意思決定層、専⾨マーケターを分野ごとにピンポイントで集めること、です。

ここに集まった⾼質な読者・ビジネスパーソンをターゲットとする企業の皆様に向け、注⼒テーマや分野での認知
拡⼤に繋がるブランディングメニューや、課題意識の明確な有望リード情報の提供、など特別な協賛プログラム
をご⽤意しました。新しく始動する本シリーズ企画を、ぜひ貴社のマーケティング戦略にご活⽤ください。

ー専⾨記者の分析・解説に集まる⾼質なターゲットへアプローチー
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イベント開催直前

企画概要

<製造業DX / Hannover Messe 2026の例>

■「解説番組」

Hannover Messe速報番組登録者数
----------------------------------------
■事前登録者数：971⼈

※300名登録想定から323％増
■瞬間最⼤視聴数：617⼈（関係者含む）
■視聴者数：704⼈

※歩留まり73％（通常平均40〜50%)
■アンケート回答数：401
----------------------------------------

■「特集サイト」

Hannover Messe会期に合わせ
特集サイトを⽴ち上げ。
現地⼊りした記者による編集記事も
特集内に組み込みサイト内の回遊を
促した。
多くが有料会員向けの記事であったが、
記事の⼀部がユーザーの有料会員化に
寄与するなど注⽬度が⾼いコンテンツと
してランクイン。

イベント会期

対象イベント

特集サイト

解説番組 イベント終了後の熱が冷めぬ
タイミングで「解説番組」を放映

約2週間後

イベント会期期間と近いタイミングで
タイムリーに「特集サイト」を開設

「解説番組」放映後1週間以内
事前登録者リードをご提供

約3週間後-------------------------------------
◉ウェビナー型の「解説番組」 と

関連記事を集めた「特集サイト」で構成します

◉対象テーマのトレンドや展⽰会/カンファレンスへの
関⼼度が⾼い読者に情報を届けます

◉この囲い込んだ読者に対して
訴求できる協賛メニューやをご⽤意しています

-------------------------------------
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解説番組

実施時期

テーマ 実施メディア 対象イベント 概要 主な受講対象者

27年

1⽉中旬

GAME ⽇経Gaming 「gamescom」（'26 8/26-8/30、ドイツ・ケルン） /「東京ゲー
ムショウ」（'26 9/17-9/21、東京）/「台北ゲームショウ」
（'26 1/29-2/1、台北）/「ChinaJoy」（'26 7/31-8/3、上海）

世界的な規模と影響⼒を持つゲーム

の⾒本市を⽐較しトレンドやトピックを

解説する。

ゲーム業界および周辺産業の関係者、⾮ゲーム産業

のビジネス担当者（消費財、⾷料品、⼩売り、不動

産、サービス業）、ゲームに関⼼のあるビジネスパーソン

など

27年

1⽉中旬

量⼦コンピュータ ⽇経クロステック 「Q2B Silicon Valley 2026」
（'26 12/7-12/9、アメリカ・サンノゼ）

量⼦コンピューティングに関する世界最

⼤級の国際会議から、最新トピック、

技術を解説。

企業の経営層、経営企画、事業開発、設計・製造、

研究・開発、情報システム部⾨、官公庁・⾃治体、

教育・研究機関のキーパーソンなど

27年

1⽉下旬

先端テクノロジ ⽇経クロステック

/⽇経クロストレンド

「CES」
（1/6-1/9、アメリカ・ラスベガス）

AI、⾃動⾞、IoT、スマートホーム、ス

タートアップなど、世界最⼤級のテクノ

ロジー⾒本市を詳報。

企業の経営層またはDX リーダー、経営企画、マーケ

ティング、⼈事・総務・経理・財務などコーポレート部

⾨、設計・製造、IT部⾨などの管理職、担当者など

27年

1⽉下旬

リテール ⽇経クロストレンド 「NRF: Retail's Big Show」
（1/10-1/12、アメリカ・ニューヨーク）

全⽶⼩売業協会が主催する世界最

⼤級の⼩売業界向けイベントから最

新トレンドを読み解く。

⼩売業・流通業の経営層・事業責任者をはじめ、マー

ケティング・販促担当者、店舗運営・DX推進担当

者、IT・システム部⾨の責任者・担当者など

27年

3⽉下旬

先端テクノロジ ⽇経ビジネス

/⽇経クロステック

「MWC Barcelona」
（3/1-3/4、スペイン・バルセロナ）

AI、クラウド、IoT、⾃動運転など、業

界の垣根を超えたテクノロジーの国際

⾒本市を深堀り。

企業の経営層またはDX リーダー、経営企画、マーケ

ティング、⼈事・総務・経理・財務などコーポレート部

⾨、設計・製造、IT部⾨などの管理職、担当者など

27年

3⽉下旬

AI ⽇経クロステック 「NVIDIA GTC」
（3/15-3/18、アメリカ・サンノゼ）

開発者やビジネスリーダーに向けた最

⾼峰のAIカンファレンスで発表されるト

レンド、技術を解説。

企業の経営層またはDX リーダー、経営企画、マーケ

ティング、⼈事・総務・経理・財務などコーポレート部

⾨、設計・製造、IT部⾨などの管理職、担当者など

27年

4⽉上旬

先端テクノロジ ⽇経クロストレンド 「SXSW《サウス・バイ・サウスウエスト》」
（3/15-3/21、アメリカ・オースティン）

SXSWで発信される最先端テクノロジー

をいち早く解説。

企業の経営層またはDX リーダー、経営企画、マーケ

ティング、⼈事・総務・経理・財務などコーポレート部

⾨、設計・製造、IT部⾨などの管理職、担当者など

スケジュール：テーマと取材対象イベント①（予定）
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スケジュール：テーマと取材対象イベント②（予定）
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企画詳細：①解説番組
ー対象イベント終了後、ウェビナー型速報解説番組 「『◯◯◯』速報リポート（仮題）」 を配信
ー対象分野・業界の最新動向を取材してきた担当メディアの記者の解説を中⼼に、対象分野の最新トレンドを伝える番組です

▼⽇時 対象イベント終了から約2〜3週間後
90分〜120分間予定

▼主催 担当メディア（⽇経ビジネス、⽇経クロステック、⽇経クロストレンドなど）
▼プログラム構成/登壇者（予定）

▼形式 事前登録制オンラインセミナー
▼事前登録者数 300〜400名程度想定
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企画詳細：②特集サイト
ー特集サイトは、「編集記事」と、「タイアップ記事」 で構成します
ー⽇経BPの読者を中⼼に誰でも閲覧可能なOPEN展開で1.5ケ⽉間集中誘導、Awarenessを最⼤化します
ー 「編集記事」は、 対象分野・業界や対象イベント『 ◯◯◯ 』に関する既存の記事に加えて、

対象イベント『◯◯◯』会期中〜会期後にかけて、記者が現地で取材した最新記事も掲載していきます
ー 「タイアップ記事」は、貴社の対象分野でのソリューションや取り組みや、

対象イベント『 ◯◯◯ 』展⽰内容（技術や製品、ソリューション）を紹介する記事です（事前取材想定）
特集サイト：トップページタイアップページ 編集記事
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協賛メニュー

協賛メニュー
プラチナ ゴールド シルバー CF

550 万円 450万円 400万円 250万円

プロモーション 解説番組告知サイト
特集サイトなど ロゴ・社名 ⼤ 中 中 ⼩

解説番組

<注⽬の出展社紹介>
内での映像放映

・出展ブース紹介、担当者インタビューなど
5分程度

・制作費込（取材・撮影・編集⼀式）
● ●

<ソリューション講演> 
講演枠 30分 ※2社まで ● ●

CF動画放映枠 開演前・幕間・休憩時に複数回 ● ●

特集サイト タイアップ記事掲載
・掲載（約1.5か⽉、掲載レポート付き）
・誘導（約2000PV想定）
・制作費込（取材・執筆・編集・撮影⼀式）

● ● ●

リスト提供 解説番組の事前登録者リスト 300〜400件想定 ● ● ● ●

⼆次利⽤
解説番組での紹介映像 素材提供 ● ●

特集サイトでのタイアップ記事 素材提供 ● ● ●

※CF動画放映は1社あたり1〜2分程度。30秒の動画を複数回に分けて放映も可能です。放映時間は主催者に⼀任いただきます。
※告知を開始した後に協賛をご決定いただいた場合は，パーミッション⽂に社名を明⽰した時点以降に登録のあった⽅のみが提供対象となります。
※リード提供タイミングはセミナー終了後約5営業⽇の予定です。
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シリーズ帯協賛パッケージ

4、5ページ⽬より10テーマ選択いただきます。
10テーマ パッケージ

（パッケージ価格）

（定価換算）

5テーマ パッケージ

9

4、5ページ⽬よ5テーマ選択いただきます。

（パッケージ価格）

（定価換算）

※上記以外も、ご要望に応じたパッケージのご提案が可能です。ご希望の組合せを担当営業までお申し付けください。



ネットワーキング強化オプション
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・イベント会期中に現地にて ミニ講演会 + 懇親会を開催（2時間程度想定）
・外部有識者 + ⽇経BP編集部 + ⽇本から視察に訪れている企業のキーパーソン10数名を招致
・ミニ講演会は外部有識者および御社ご担当者による速報講演で構成
・懇親会時のショートスピーチおよび乾杯のご発声

※会場費別途。上記内容をベースに、実施形式や招致規模、会場など貴社とご相談の上設計いたします

現地 サイドネットワーキングパーティ 150万円〜

・イベント後に⽇経BPと貴社にて、イベント視察者向けの報告書を制作
・報告書を⽇経BP媒体にて告知するとともに、貴社のターゲット企業に対してアプローチ
・希望顧客（貴社のターゲット企業）に対して、個別の報告会を開催

※上記内容をベースに、報告書の内容や全体設計をご相談の上ご提案いたします

顧客向け イベントレポートパッケージ 150万円〜

※上記メニューは、プラチナ / ゴールド / シルバー協賛社へのオプションとなります。



スケジュール/問い合わせ

お問い合わせ

⽇経BP アカウントビジネス グローバルチーム / 戦略グループ
i-sales@nikkeibp.co.jp

■協賛申込締切 ーー「解説番組」開催の約2ヶ⽉前（プラチナ/ゴールド/シルバー）※CFは1ヶ⽉前までお受けします

■「解説番組」
・ソリューション講演枠 ーー 「解説番組」開催の約1ヶ⽉前までに講演情報（講演者やタイトル等）をご提供ください
・映像の放映/制作 ーー対象イベントの事前にお打合せ、イベント終了後1週間後に映像を校正いただきます
・CF動画 ーー 「解説番組」開催の1週間までに映像データを納品ください

■「特集サイト」
・タイアップ記事取材 ーー 「特集サイト」開設⽇の1ヶ⽉前までに取材を実施

■リスト提供 ーー「解説番組」開催の1週間以内
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